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(PRÍLOHA 2A)
PODNIKATEĽSKÝ PLÁN 

(osnova pre začínajúcich podnikateľov)


Takmer vo všetkých programoch podpory malého a stredného podnikateľa je pri posudzovaní poskytovania a návratnosti úveru, ako aj záručných programov a poskytovania rizikového kapitálu, dôležitou podmienkou úspechu kvalitne spracovaný podnikateľský plán. Podnikateľský plán plní tri základné úlohy:
· núti podnikateľa premyslieť si dôležitý aspekt podnikania a posúdiť všetky otázky spojené so založením podniku,
· poskytuje potenciálnemu investorovi, prípadne spoločníkovi informácie, na základe ktorých sa môže rozhodnúť o financovaní, alebo spoluúčasti na projekte,
· je použiteľný ako sprievodca podnikateľa pri rozbehu podniku a tiež ako monitorovací nástroj pre sledovanie chodu podniku.
Pre spracovanie podnikateľského plánu neexistuje ideálny vzor, lebo podnikateľské plány a ich štruktúra úzko závisí od charakteru podnikania. Nakoľko je všeobecne známe, že kvalita podnikateľských plánov je slabou stránkou začínajúcich, ale aj existujúcich malých a stredných podnikateľov, v nasledujúcej osnove je uvedená základná štruktúra pre jeho spracovanie.
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	(pokiaľ už firma existuje) za najbližšie predchádzajúce obdobia registráciu podnikateľskej činnosti (kópia živnostenského listu, výpisu z obchodného registra...), výkazy o príjmoch a výdavkoch a majetku a záväzkoch, resp. výsledovka, súvaha, tok hotovosti, daňové priznania z predchádzajúcich období.
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	Reklamné materiály, odborné články o výrobkoch, službách, projekty, cenové ponuky certifikáty a iné dokumenty, osvedčujúce relevantné skutočnosti pre posúdenie bonity klienta.
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